KetelhuisWG

Brainstormsessie communicatie en website
5 mei, 2021

Wat willen we in 2021 bereiken en hoe zetten we
verschillende communicatie uitingen, de website

en de vormgeving hiervoor in?




Ons doel vandaag is het samen
bouwen aan een verhaal, de

persoonlijkheid van KetelhuisWG.
We identificeren de doelgroepen. We
kijken hoe we deze doelgroepen met
dit verhaal consistent en authentiek
kunnen bereiken.




Programma vandaag

Introductieronde

Visie, identiteit

Doelen 2021, doelgroepen
Vormgeving

Website

20 min
40 min

40 min
20 min

20 min



Visie KetelhuisWG bedrijf / cooperatie

Aanleiding is nu ook de splitsing cooperatie en energiebedrijf.

ledereen noemt zijn/haar essentie van het project. Wat maakt Ketelhu-
isSWG zo bijzonder, waar ben je trots op.

Check: we hebben de visie samengesteld uit
bestaande stukken, en van de website.



Wie zijn wij / wat willen we uitstralen?

Wat willen we uitstralen? Welk gevoel willen we overbrengen? Wat is
onze Tone of Voice? Wat zijn onze merkwaarden?
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Doelgroepen

Schrijf individueel de verschillende doelgroepen op die jullie als cooper-
atie en als bedrijf willen bereiken. 2 minuten

We delen de doelgroepen met elkaar: wat zijn de belangrijkste doel-
groepen, of de lastigste te bereiken? Deze gaan we in ‘empathy maps’
verder uitdiepen om aanknopingspunten voor het verhaal te bepalen.



denkt
voelt



Doelgroepen

Naast de empathy maps nog check op aanvullende vragen:
Welke boodschap werkt dus voor hen?

- waar komen ze

- hoe communiceren, welke middelen/media
- welke extraatjes kunnen we hen bieden

- wat trekt hen over de streep

+ zijn er nog (lokale) pers/ media die we willen bereiken?
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Vormgeving

doel

(visie, wat willen
we bereiken,
inhoud)

persoon-
lijkheid
(karakter,

communicatie
stijl)

‘merk’
ervaring

Ketelhuis
WG

beeld

(beeldtaal,
ontwerp)
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Bestaande uitingen, vormgeving

Energie transitie voorhet hele WG-terre

Home Doe mee ~ Blog Nieuws Vragen en antwoorden Wie ziinwij ~ Contact Q ‘[’

Doe mee
Energiecoach
Foliebrigade

Kalender / Agenda

Ketelhuis warmte Energie transitie

Wist je dat de gebouwen op het WG-terrein vroeger verwarmd werden viaeen  In het kader van de energietransitie, de noodzaak om onze CO2 uitstoot te
collectief warmtenet met warm water uit een ketelhuis aan de van verminderen en de gebouwde omgeving aardgasvrij te maken, hebben wij de

Lennepkade? ambitie om gezamenlijk naar oplossingen te zoeken voor de gebouwen op
Dat ketelhuis is gesloopt. Alle gebouwen kregen een eigen, gasgestookte het WG-terrein.
warmtevoorziening.

Samenwerken op het wg-terrein
Van het gas af

We willen samen met de betrokken gebouwen op het WG-terrein
onderzoeken hoe de warmtevoorzienina verduurzaamd kan worden

13



Wist u dat we warmte uit
het Jacob van Lennepkanaal
gaan gebruiken om onze
gebouwen en huizen te
verwarmen?

Er gebeurt *
iets bijzonders

®

in onze buurt...

KetelhuisWG, energietransitie voor het
hele WG-terrein. www.ketelhuiswg.nl
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energiek, gezond en bijzonder
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Samen met

de buurt naar een

lokaal, duurzaam
én betaalbaar

energiesysteem

Warmte-koude opslag

KETELHUISWG: Een lokaal, duurzaam en betaalbaar energiesysteem

VRAAG EN ANTWOORD

KetelhuisWG

Cooperatie voor lokale, duurzame én betaalbare energie

Stadgenoot blij met
voortgang KetelhuisWG

Begin februari kregen Stadgenoot-
huurders een brief met de mede-
deling dat Stadgenoot ontzettend
blij is met het KetelhuisWG-
plan.  Stadgenoot  onderzoekt
nu in welk tempo woningen
aangesloten kunnen worden op
duurzame warmte uit aquathermie.
Ook wordt gekeken welke rol
Stadgenoot wil innemen in de

nieuwe warmteorganisatie.

“lk vind het een
geweldig initiatief.
Vooral de
aquathermietechniek
vind ik heel leuk.”

In gesprek met
buurtbewoner Christa
Bakker.

Laatste week februari -

sessie over statuten
Energiecodperatie KetelhuisWG

Begin maart - start gesprekken
per gebouw

April/mei - ALV en
buurtinformatiebijeenkomst
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Website functionaliteiten

Homepage ‘compelling story’
Lid worden

Nieuws berichten
Achtergrond lezen

Vraag en antwoord

+ wie doet wat?
+ bedrijf / cooperatie
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